Zprava o kampani

Silné stranky:

Kampan se vyznacovala silnou tymovou spolupraci a uzkym napojenim na Werk Camp. Podafilo se
vytvorit originalni a rozpoznatelnou kreativni linku, ktera pfitahovala pozornost a posilovala identitu celé
kampané. Vyznamné vzrostla frekvence e-mailingu a diky diirazu na akviziéni kampané se podafilo ziskat
tisice novych e-mailovych kontaktl. Socidlni sité zaznamenaly stabilni narlist sledujicich i dosahu,
pficemz strategie a message box byly dlisledné propisovéany do drtivé vétsiny vystup(. Po letech se navic
podafilo dosdhnout pfevazné pozitivnich reakci v komentafich pod pfispévky - zejména u videi jako
Predvolebni  song nebo hlavniho spotu Méame spolecného vic, nez si  myslite.
Do kampané se povedlo také dostat nejvice dobrovolniki za celou dobu piratské existence. Dohromady
jich bylo pres 300. Takového vysledku jsme doséhli z velké ¢asti kviili centralizaci kampané na nabor i
nasledné organizaci dobrovolnika.

Slabé stranky:

Rezervy se objevily pfedevsim v oblasti rozpoctovani a finanéni kontroly - chybély kapacity na priibézné
sledovéni a spravné zadavani rozpo¢tu do systému. Kampan by také potfebovala silnéjsi koncovku a
jasnéji formulovany ,reason to vote“. V organizaci prace se ukazaly problémy s horizontalnim zadavanim
Gkold, dublovanim ¢innosti a nejasnou odpovédnosti jednotlivych ¢lend. Ob¢as dochazelo k operativnim
chybdm a zméndm na posledni chvili coz komplikovalo koordinaci. Slab$i strankou byla i
poddimenzovana outdoorova cast a chybéjici masivnéjsi kontaktni kampan v regionech - tedy vétsi
pritomnost v ulicich, hospodach ¢i mistnich akcich. Nedostatky se projevily také pfi tvorbé programu, kde
chybéla jasnéjsi struktura a odpovédnost za jednotlivé ¢asti.

Shrnuti:

Kampan byla obecné hodnocena velmi pozitivné - jak interné, tak i z vnéjsku, napfiklad od politickych
komentator( v médiich. Prizkumy vefejného minéni ukazovaly, Ze od kvétna jsme kontinudlné rostli, coz
potvrzuje ispésnost zvolené strategie i jeji postupné zlepSovani v Case.

Silnou strankou byla predev§im tymova spoluprace, origindlni a konzistentni kreativni linie a efektivni
vyuziti digitalnich kanall - zejména e-mailingu a socidlnich siti. Diky tomu se podafilo rozsifit dosah,
posilit pozitivni vnimani znacky a vybudovat silnou komunikacéni zakladnu. Na druhou stranu se ukazaly
rezervy v oblasti rozpoctové kontroly, organizacni koordinace a v intenzité kontaktni kampané v
regionech. Presto |ze kampan celkové hodnotit jako GspéSnou, s jasnym posunem v profesionalité,
strategické konzistenci i vnéjsi reputaci.
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